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Abstract

PT. Mitra Kerinci is a tea plantation company that has an office in Padang. Website promotion, especially at PT. Mitra
Kerinci Padang does not yet have a website capable of providing information. On the basis of the problems that occur, the
author has conducted research to design a promotional information system for PT. Partners of Kerinci Padang. In the process,
the output design, input design and file design are designed, which are then implemented into the PHP programming
language supported by the MySQL database. With the existence of a promotional website at PT. This Padang Kerinci partner,
can provide information that is effective and easily accessible to users.
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Abstrak

PT. Mitra kerinci merupakan salah satu perusahaan perkebunan teh yang mempunyai kantor di Padang. Website promosi
khususnya pada PT. Mitra Kerinci Padang belum mempunyai website yang mampu memberikan informasi. Atas dasar
permasalahan yang terjadi, penulis telah melakukan penelitian untuk perancangan sebuah sistem informasi promosi PT. Mitra
Kerinci Padang. Dalam prosesnya, dirancanglah desain output, desain input dan desain file, yang kemudian
diimplementasikan ke dalam bahasa pemrograman PHP yang ditunjang dengan oleh database MySQL. Dengan adanya
sebuah website promosi pada PT. Mitra kerinci Padang ini, dapat memberikan sebuah informasi yang efektif dan mudah
diakses oleh user.

Kata kunci: Website, Promosi, Mitra Kerinci.
© 2021 Judikatif

1. Pendahuluan kepada karyawan, maka secara otomatis akan
memberikan dampak yang baik pula pada perusahaan
tersebut. Dengan banyaknya inovasi dan penemuan
yang sederhana hingga sangat rumit, seperti penemuan
teknologi web masa kini yang bermacam-macam.

Perkembangan ilmu dan teknologi di era modern ini
semakin pesat dan telah menjadi komponen yang
sangat penting bagi keberhasilan bisnis dan organisasi.
Media penyampaian informasi merupakan salah satu
faktor penentu dalam sukses tidaknya informasi itu
sampai pada user. Banyaknya masyarakat yang lebih
berminat mencari informasi melalui internet dan
pekerjaan masyarakat yang tidak menetap pada satu
tempat menyebabkan website menjadi alat bantu yang
tidak hanya menyediakan informasi dan sebagai media
promosi. Selain itu keberadaan website merupakan
tempat yang sangat strategis untuk mempromosikan
dan melakukan survei untuk mengetahui keinginan
dan tanggapan konsumen terhadap produk yang
ditawarkan setiap saat melalui internet, sehingga
perusahaan dapat memahami keinginan dan kebutuhan
konsumen. Berdasarkan penelusuran website promosi pada
perusahaan ini khususnya yang berada di padang
PT. Mitra Kerinci yang merupakan salah  satu belum adanya website promosi yang mampu
perusahaan yang bergerak pada bidang perkebunan teh  memberikan informasi yang mampu memberikan
dan memiliki kantor yang terletak di Padang. pengetahuan bagi pengunjung maupun karyawan.
Perusahaan ini merupakan salah satu perusahaan
besar, perusahaan ini tentunya harus mampu
memberikan fasilitas dan kelayakan dalam hal
informasi yang diberikan kepada karyawan tersebut.
Semakin baik kualitas informasi yang diberikan

Sekarang ini internet tidak hanya digunakan untuk
memperoleh informasi  saja, melainkan  dapat
digunakan sebagai media untuk melakukan informasi
dengan membangun sebuah website. Dalam informasi
ini dilakukan pengenalan perusahaan yang lebih
terperinci. Sebelum mengenal internet perusahaan
hanya mengiklankan perusahaan melalui mulut ke
mulut, penyebaran brosur, dan surat kabar sehingga
hanya sedikit orang yang mengenalnya. Kini dengan
hadirnya internet, kita dapat melakukan bisnis lebih
mudah.

Hal tersebut yang menyebabkan media promosi
diperlukan untuk bersaing dengan perusahaan-
perusahaan lain sehingga keinginan untuk bersaing di
pasar yang lebih besar dan memberikan informasi
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tentang perusahaamyang belum mengenal
terlaksana.

dapat

Perancangan website sudah banyak dilakukan untuk
menunjang kegiatan promosi maupun penjualan
produk dari sebuah perusahaan, diantaranya antara
lain: perancangan website sebagai media promosi dan
penjualan pada CV Simba Jaya Magelang [2],
perancangan website E Commerce pada Toko alat
tulis kantor Sindoro Pringsewu sehingga membantu
konsumen dalam melakukan pemesanan Alat Tulis
Kantor tanpa harus datang langsung ke toko [3],
perancangan sistem informasi penjualan online [4],
perancangan dan implementasi website penjualan toko
peralatan bayi Eeng Baby Shop [5], dan lain-lain.
Dengan dibuatnya sebuah website promosi ini
diharapkan dapat memberikan informasi serta
pengetahuan tentang perusahaan sehingga masyarakat
dapat mengetahui perusahaan dan dikenal dengan
baik.

2. Metodologi Penelitian

Kerangka penelitian ini menggunakan beberapa
tahapan yang dapat dilihat pada Gambar.1.

Mengidentifikasi Masalah
v

Memahami Literatur

¥
Mengumpulkan Data

!

Analisis Data |

| Perancangan Sistem |

v

| Nembuat Sistem |

!

Pembuatan Kode Program

!

Pengujian

}

Pemeliharaan

Gambar 1. Kerangka Penelitian

Tahapan penelitian ini diawali dengan
mengidentifikasi masalah sampai pada pengujian hasil
yang dijelaskan dibawah ini.

2.1.Mengidentifikasi Masalah

Mengidentifikasi  permasalahan yang ada di
perusahaan yang dapat membantu peneliti dalam
merumuskan dan mencari solusi bagi perusahaan.

2.2. Memahami Literatur

Literatur penelitian dilengkapi dengan.membaca
berbagai.artikel,.jurnal, buku surat keterangan, teori
terkait atau situs.internet.yang berafiliasi
dengan.bidang penelitian.

2.3. Mengumpulkan Data

pengumpulan data.adalah metode dimana penelitian
memperoleh data yang dibutuhkan melalui penelitian
kepustakaan dan wawancara. Yang dilakukan adalah
memahami literatur untuk membantu memecahkan
masalah dalam penelitian ini. Sedangkan wawancaran
bertujuan agar memperoleh informasi  yang
dibutuhkan dalam penelitian dengan cara mengajukan
pertanyaan lansung kepada pihak perusahaan.

2.4. Analisis Sistem

Data yang telah dikumpulkan akan dianalisis. Data-
data tersebut terlebih dahulu. Dalam proses analisis
sistem dimulai dari memilih scope pembahasan yang
pada akhirnya sampai pada penerapan serta
implementasi sistem.

2.5. Perancangan Sistem

Perancangan sistem dirancang menggunakan alat
bantu disain yaitu UML. Dalam perancangan tersebut
bertujuan untuk mengantisipasi kesalahan dalam
perancangan sistem yang akan dibuat.

2.6. Membuat Website

Data yang telah dikumpulkan akan dianalisis. Data-
data tersebut dikelompokkan kemudian akan di proses
dan diimplementasikan pada bentuk website dengan
perancangan sistem yang telah dibuat.

2.7 Pembuatan kode program

Pada proses ini, adalah tahap lanjut dari proses
perancangan  sebelumnya.  Proses ini  akan
mengimplementasi rancangan dalam membangun
sistem dalam web promosi.

2.8. Pengujian

Pengujian digunakan untuk menguji sistem yang telah
dibangun. Pengujian ini bertujuan untuk melihat
kinerja sistem apakah sudah sesuai dengan sistem
yang di inginkan.

2.9. Pemeliharaan

Proses pemeliharaan merupakan bagian paling akhir
dari siklus pengembangan dan dilakukan setelah
perangkat lunak dipergunakan. Kegiatan yang
dilakukan pada proses pemeliharaan. Pada penelitian
ini tahapan yang di gunakan sampai pada tahapan test
atau pengujian dimaksudkan untuk mengetahui apakah
sistem yang di gunakan sudah sesuai dengan yang
diharapkan atau belum.

3. Hasil dan Pembahasan

Analisa sistem dilakukan dengan tujuan untuk
mengetahui kelemahan-kelemahan yang terjadi pada
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sistem yang sedang berjalan atau sistem lama, karena
dengan dilakukan analisa sistem yang sedang berjalan
akan dapat memberikan kemudahan didalam
melakukan perancangan dan pengembangan terhadap
sistem yang akan dibangun.

Aplikasi ini dirancang menggunakan alat bantu berupa
UML  (Unified Modelling Language) agar
mempermudah memindahkan konsep sistem yang
dirancang ke dalam bentuk program, dimana
perancangan nya digambarkan dalam bentuk diagram-
diagram berikut.

Use case diagram digunakan untuk menggambarkan
kegiatan-kegiatan yang terdapat dalam sebuah sistem
dalam menghubungkan interaksi antara aktor dengan
sebuah sistem, dapat dilihat pada Gambar 1.

Gambar 2. Usecase Diagram

Sequence diagram ini menjelaskan bagaimana tahapan
akses dari website promosi agar memudahkan dalam
penggunaan. Di tahap berikutnya dibuatlah rancangan
aktor dengan menggunakan sequence diagram yang
dapat dilihat pada Gambar 2.

Gambar 2. Sequence Diagram

Selanjutnya dibuatlah rancangan aktifitas yang bisa
dilakukan pada sistem. Activity diagram ini bertujuan
untuk memberitahukan apa saja menu yang bisa
diakses oleh aktor pada sistem dengan menggunakan
beberapa aktor. yang dapat dilihat pada Gambar 3 dan
4,
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Gambar 4. Activity Diagram

Setelah dibuat activity diagram maka dilanjutkan
untuk merancang Collaboration Diagram yang
menjelaskan  tentang  kegiatan  aktor.  Pada
collaboration diagram ini lebih menjelaskan secara
rinci lagi kegiatan aktor pada sistem. yang dapat
dilihat pada Gambar 5, 6, & 7.

1: Lihat(
—»>

Profil

s Karyawan

Gambar 5. User melihat Profil
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Gambar 6. User Melihat Sejarah
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Gambar 7. User Melihat Visi Misi

Setelah  itu  dibuatlah  deployment  diagram.
Deployment ini bertujuan untuk menggambarkan tata
letak fisik sebuah server, dapat dilihat pada gambar 8 .

Gambar.8 Deployment Diagram

Struktur program adalah gambaran dari sebuah
rangkaian modul-modul program yang saling terkait
satu sama lain yang terlihat dalam proses pengolahan
data.  Struktur program berguna untuk merancang
suatu sistem, berfungsi untuk memudahkan dalam
menjalankan suatu program sesuai dengan fungsi
masing-masing. Adapun bentuk struktur program
digambarkan seperti pada Gambar 9.

Menu Utama

] ¥ L i 1

Berania VisiMisi Filosafi Contact Logn

Gambar 9. Struktur Program

Selanjutnya rancangan dari halaman utama dapat
dilihat pada Gambar.10 dibawah :

Logo Logo
Ve | riesen | comtes | tean |

Foater

Gambar 10. Rancangan Tampilan

Implementasi program merupakan realisasi dari hasil
rancangan yang telah dibuat dengan UML,
perancangan sistem yang sudah dibuat dikonvesikan
ke dalam bentuk program aplikasi.  Untuk
mengimplementasikan program aplikasi website ini,
dibutuhkan aplikasi pendukung, aplikasi tersebut
adalah xampp, adapun cara instal xampp pada
Gambar.11.

E) Setup — [m] =

Setup - XAMPP

Welcome to the XAMPP Setup Wizard.

0 bitnami

< Back Mext > Cancel

Gambar. 11 Instalasi Xampp

Setelah dilakukan instalasi xampp yang berfungsi
sebagai server yang nantinya akan menjalankan
website maka dibuatlah tampilan depan dari website,
Website ini dirancang dengan tampilan yang menarik.
Dalam halaman web ini terdiri dari beberapa halaman,
yaitu: halaman awal, halaman profil, halaman lokasi,
halaman kontak dan halaman artikel yang dapat dilihat
pada Gambar 11.

¥ - omm
€+ C O haron X0=

@ witra Kerinci m

Gambar 11. Halaman Depan
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Hal berikutnya adalah dibuat tampilan yang dapat
dilihat oleh aktor serta pengunjung yang nantinya
diakses oleh pengunjung, dapat dilihat pada Gambar 7,
Gambar.12 & 13.
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Gambar 12. Halaman User
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Gambar 14. Halaman User
4. Kesimpulan

Kesimpulan dari penelitian ini adalah dengan adanya
website promosi ini dapat memudahkan dalam
penyampaian  informasi dan  mempromosikan
perusahaan yang nantinya lebih mudah dikenal oleh
semua orang. Pada pihak perusahaan juga lebih mudah
menghendel informasi yang sebelumnya belum
adanya website yang lebih khusus dalam penyampaian
informasi dan promosi perusahaan.
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